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El curso

La apuesta por la formacién cuenta
con nuestro firme compromiso. Es a
través de una cualificada preparacién
académica como los profesionales
del deporte pueden lograr una mejor
gestién en los Clubes de Futbol
Profesional.

Con la creacién del “Curso de
Especialista en Estrategia Digital &
Gestion de Datos” tenemos el objetivo
de ayudar a los Clubes a seguir con

su profesionalizacién y ofrecerles la
posibilidad de contar con perfiles
cualificados, en dreas tan importantes
como el Andlisis del Datos y la
Estrategia Digital.

Para ello ponemos en marcha un Curso
de Especialista de 3 meses de
duracion, en los que garantizamos 5
practicas garantizadas remuneradas
de 6 meses que ofrecemos: 2 en LalLiga
y 3 en Clubes de Laliga Santander y de
LaLiga SmartBank durante la
temporada 2022/23. Previamente, los
estudiantes seleccionados tendrdn 1
semana de formacién “onboarding” en
LaLiga con participacién de los clubes.

Con este proyecto de formacién se
pretenden conseguir los siguientes
objetivos:

> Fomentar el interés de la industria
por estas dos dreas estratégicas

> Ofrecer a los clubes medidas
tangibles para mejorar en
estas funciones y ayudar a su
profesionalizacion

> Facilitar a los estudiantes el acceso
al mundo laboral en el mundo
del futbol y en las dreas mds
demandadas

> Formar a los estudiantes del sector
de acuerdo a la estrategia de LalLiga
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Destinatarios y perfil del
estudiante

> Profesional de los entornos > Personas con interés en el Ecosistema
digitales que quieran mejorar sus Digital.
competencias y realizar un giro en su

. > valorard Formacién A ami
carrera profesional. Se valorard Formacion Académica

en Digital y Analitica (andlisis y

> Estudiantes de Empresariales/ visualizacién de datos, uso de
Marketing/Publicidad/Periodismo/ herramientas de medicién etc).
Ingenieria Informdtica, etc...
que quieran desarrollar su vida
profesional en Sector de Marketing y
Negocio Digital, especializdndose en
el Sector del Futbol y de lo Deportes.

> Se valorard manejo del idioma Ingles.
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Las becas serdn asignadas mediante el
siguiente proceso de evaluacién:

Dos exdmenes tipo test durante el
Curso.

LalLiga 360°

Campus Formacion

Sede Laliga. > Claustro de profesores con
experiencia profesional y docente
contrastada en la industria del futbol.

Actividades Nuestros alumnos tendrdn acceso a

> Nuestros alumnos vivirdn experiencias contenidos exclusivos de Laliga.
unicas f:onoc!endo desde.dentro Nuestros programas son disefiados,
el funcionamiento de LaLiga y sus coordinados y dirigidos por
Clubes/SAD. profesionales de LalLiga.
Durante el Curso nuestros alumnos
participardn en la resolucién de casos
reales de Laliga y/o Clubes/SAD.
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Ficha técnica

Fechas: Modalidad:
Comienzo: 21 de enero de Presencial
2022

Finalizacién: 19 de marzo

de 2022

Plazas:

Mdaximo 25

Precio: Ubicacion:

5.900 € Sede Laliga
Calle Torrelaguna 60,
Madrid

Acreditado por:

N\ Universidad

oy, N
[ YeX ) P Francisco de Vitoria
ChLaliga 2

N\ UFV Madrid

Duracion:

5 fines de semana

Horario:

Viernes
de 16:00 ha 21:00 h

Sdbados
de 09:00 h a 14:00 h
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Plan de estudios

Los dos mdédulos se alternardn en el transcurso del curso, para que los alumnos tengan

una visién global mds adecuada.

MODULO I.

MARKETING DIGITAL

TEMA 1.1 )
INTRODUCCION AL ECOSISTEMA
DIGITAL

(2 horas)

TEMA 1.2
LA IMPORTANCIA DE LA
COMUNIDAD DIGITAL

(5 horas)
> Engagement: Audiencia de calidad.
> Viralizacién de contenidos.

> Social listening y deteccién de
tendencias.

TEMA 1.3
AUDIENCIA Y COMO LLEGAR
A ELLA

(5 horas)
> ¢De dénde viene mi audiencia?
> Influencer marketing.

TEMA 1.4
WEB USER EXPERIENCE

(5 horas)
> Web Semantica
> SEO, SEM

10

TEMA 1.5
REDES SOCIALES

(5 horas)

Uso de las herramientas, monetizacion

de videos, best practices, cobertura

de la jornada, ejemplos de clubes

y LaLiga, claves del crecimiento de

LaLiga, novedades de 2020, andlisis de

la competencia, creacién de campaias

de paid media.

> Introduccién a las redes sociales +
Facebook.

> Twitter.

> Instagram.

> TikTok + Contacto con clubes
(verificaciones de cuentas) + Venta
de activos digitales (Budweiser,
Panini, Deliveroo, etc): TikTok como
red social de mayor progresién,
historia de TikTok, ejemplos de
campanas de handles y challenges
de LalLiga y clubes, formatos
publicitarios, qué hacen los clubes y
jugadores.

> Youtube.

TEMA 1.6
REDES SOCIALES /
INTERNACIONALIZACION

(5 horas)

> VK, OK, LINE, WeChat, Weibo, Douyin,
Toutiao, BaBelD, Snap.
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TEMA 1.7
CONTENIDO

(6 horas)

> Estrategia y Calendarizacion
> Gestidn de crisis

> Case Studies y Best Practices

TEMA 1.8
ESTRATEGIA DE NEGOCIO DIGITAL

(4 horas)

TEMA 1.9
PATROCINIO DIGITAL Y RRSS

(4 horas)

> Introduccién al patrocinio digital,
factores clave y medicién.

> Social media como activo y altavoz
de los patrocinios.

> Caso prdctico usando la plataforma
Blinkfire para dar una solucién a lo
planteado

TEMA 1.10
APPS, GAMING Y ESPORTS

(4 horas)

TEMA 1.11
GESTION DEL CLIENTE

(2 horas)
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Plan de estudios

MODULO II.

GESTION DE DATOS

TEMA 2.1

UN MUNDO DE DATOS:
CONCEPTO, TIPOS Y USO DE LOS
DATOS. BUSINESS INTELLIGENCE &
ANALYTICS

(2 horas)

TEMA 2.2

INTRODUCCION AL GOBIERNO
Y CALIDAD DEL DATO, Y A LA
METODOLOGIA AGILE

(3 horas)

TEMA 2.3
MODELOS Y BASES DE DATOS

(8 horas)

> Concepto de ficheros, bases de datos,
datos maestros.

> Carga, procesamiento y andlisis de
datos.

> Gestion de bases de datos: funciones
y herramientas bdsicas.

> Casos prdcticos.

TEMA 2.4
PLATAFORMA DE DATOS

(5 horas)

> Funciones y elementos esenciales.
Flujos de datos. Introduccién a las
tecnologias de Microsoft Azure.
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TEMA 2.5

HERRAMIENTAS DE
VISUALIZACION

(8 horas)

> Power BI: disefo de informes, carga y
andlisis de datos, servicios. Casos de
uso y Cuadros de Mando.

> DataStudio: disefio de informes,
carga y andlisis de datos. Servicios.

TEMA 2.6
METRICAS DIGITALES

(11 horas)
> Conceptos generales.
> Plan de medicién: estrategia.

> Indicadores de Apps y Webs:
concepto, cdlculo y ejemplos.

> Indicadores de RRSS: concepto,
cdlculo y ejemplos.

TEMA 2.7

LOS FANS EN UNA PLATAFORMA
DE DATOS: REGISTRO,
CONSENTIMIENTOS, CAMPANAS,
FAN 360, GAMIFICACION,
BRANDED CONTENT, ETC.

(3 horas)
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EXAMEN FINAL

(1 hora)

TEMA 2.8
MODELIZACION Y ANALISIS DE
DATOS

(7 horas)

> Introduccién a la Inteligencia Artificial
y modelos de Machine Learning.

> Casos de uso.

TEMA 2.9

ENTORNO DE TRABAJO
LIGA/CLUB: HERRAMIENTAS
ASOCIADAS, CONCEPTO
SANDBOX

(3 horas)

CASO PRACTICO
(3 horas)

13
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Jaume Pons

Head of Social Media & Digital
Content - LaLiga

Olivia Archanco

Marta Aparicio

Coordinadora de Contenido -
LaLiga

14

I BN A /7 "\ W .

Responsable de Clientes - Laliga

Luis Carlos Prieto

Responsable de BI
& Analytics - Laliga

Angel Vega
Responsable Medicion Digital -
LalLiga

Guillermo Roldan

Responsable de Arquitectura -
LaLiga
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Rail Moreno David Hernandez
Data Governance&Quality - LaLiga Social Media Manager - LaLiga

N

José Miguel de Pedro Rafael Zambrano
Coordinador Contenido Digital - Data Scientist - LaLiga
LaLiga

Diego Paniagua Antonio Puente
Data Engineer - Laliga Data Scientist in Customer
Analytics

15
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Claustro

Alberto Herrojo Javier Portugal
Analista Digital Analytics - LaLiga Data Engineer - LaLiga

Daniel Roca Xiaowei Guo
Director of sales. Europe and Redactor Redes Sociales
Latam - Blinkfire Analytics - Laliga

4

Juliana Francini

Redactor Redes Sociales
- Laliga
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Proceso de admision e
inscripcion

1. Contacto con el Departamento de
Admisiones.

2. Envio del CV actualizado y Carta de
Motivacioén.

3. Primera entrevista con “Laliga
Business School”.

4. Segunda entrevista con una empresa
especialista en reclutamiento.

5. Andlisis y estudio interno del proceso.

6. Formalizacién de la inscripcién:
abono de la reserva de plaza.
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